
Équipement du foyer Loisirs - divers

Les indicateurs retracent l'évolution en valeur (TTC) des dépenses commercialisables des ménages, appréhendées au travers des ventes au détail, par rapport 
au même mois de l'année précédente. Ils sont exprimés en données brutes mois par mois et en données cumulées. Toutes les formes du commerce de détail au 
sens strict sont représentées, sauf la VAD, le commerce ambulant, l'automobile, la pharmacie et le tabac.

Le troisième trimestre se termine bien, soutenue par le non alimentaire, la consommation s’est maintenue en septembre
Après une première quinzaine mitigée, le mois de septembre s’est finalement bien terminé. Globalement, pour la première fois 
depuis trois ans, il enregistre un résultat légèrement positif, soutenu par l’habillement et l’électronique grand public.
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Mois 99,4 98,7  101,8  102,6 96,7 99,5   

Cumul 2010 100,3 100,0  100,2   100,6  100,2 100,1  
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Dépenses de consommation : indice global

Alimentation Équipement de la personne

Résultats contrastés dans ce secteur. Le meuble, en négatif, et 
l’électroménager, à peine à l’équilibre, marquent le pas. Le 
bricolage par contre se maintient en positif, grâce notamment aux 
excellents résultats promotionnels de certaines enseignes. 
L’électronique grand public continue aussi à progresser, 
soutenue par la rentrée et l’innovation.

Globalement les résultats ont eu encore un parfum de vacances, 
dans la continuité de l’été, les meilleures performances se situant 
en sport, reprise des clubs oblige et en photo, portée par l’arrivée 
de nouveaux produits. La librairie-papeterie, entre rentrée 
scolaire et approche des prix littéraires, se maintient tandis que 
l’horlogerie-bijouterie rechute.

Par rapport aux deux derniers mois, on constate un 
ralentissement, bien que le mois de comparaison, septembre 
2009, ait été mauvais, à -3,6%. Le commerce de centre-ville 
semble avoir mieux profité des soldes libres et des promotions de 
mi-saison que celui de périphérie. Les grands magasins 
continuent leur course en tête avec des progressions moyennes 
à deux chiffres.

L’alimentation a pratiquement maintenu son chiffre d’affaires du 
mois de septembre 2009, qui avait été légèrement négatif. 
Performance réalisée dans un climat de ralentissement de 
l’inflation, +0,6% sur un an, essentiellement imputable aux 
produits frais selon l’INSEE. Hyper et supermarchés ont 
progressé en moyenne de 1,5% tandis que le petit commerce 
plongeait de 3 à 7%, surtout en province.

Le baromètre de la consommation : septembre 2010
Résultats provisoires au 15 octobre 2010
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Mois 100,4 109,9 103,2  106,5   105,7  102,2  

Cumul 2010 100,5 102,3 102,5 101,2 101,7 101,8  

avr- mai- juin- juil- août- sept-
90

95

100

105

110

Mois 94,6 105,7 91,6 103,5 102,4 103,0

Cumul 2010 98,7 100,1  98,4   99,0   99,4   99,9   
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Mois 97,4 101,0 96,3 102,0 96,4 100,5 102,6 99,4 101,7 97,7 106,1 100,6 100,8

Cumul 2009 97,2 97,5 97,4 97,8

Cumul 2010 96,4 98,4 99,8 99,7  100,1   99,3 100,3 100,3 100,4
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